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MILANO

acque battezzata da
D’Annunzio, tra clamori
di guerra, e rese il buon
gusto democratico, alla portata
della nascente borghesia italia-
na: con quel nome che all’inizio
sembrd perfino portare un po’
rogna, visto I'incendio che poco
dopo l'accomund per sempre
alla fenice; ma che da subito si
dimostrd, come aveva scritto
'inventore, «semplice, chiaro,
opportunoy. La Rinascente di
Milano compie cent’anni e re-
sta il grande magazzino pii1 bel-
lo del mondo, titolo certificato
nel 2016 dal Global Department
Store Summit, e soprattutto il
pitt aggiornato ai cambiamenti
di clienti e modo di vendere.
Negli Anni 60 le commesse,
ambasciatrici dello
stile italiano tanto
quanto le hostess
dell’Alitalia, erano
vestite da Biki e ad-
destrate al maquil-
lage da Elena Me-
lik: piin sofisticate
rispetto alle colle-
ghe della Standa a
cui il giovane Silvio
Berlusconi regala-
va le rose, e in gra-
do perfino di met-
terti una certa sog-
gezione. Oggi in
molte parlano il
‘mandarino, sono affiancate da
pensosi hipster con la barba e
gli occhiali di tartaruga e ac-
compagnano l'ospite, spesso
straniero, in quella che si defi-
nisce shopping experience: la-
sciandolo toccare e provare
quello che vuole, ma non ab-
bandonandolo mai al proprio
destino; e sapendo perfetta-
mente quello che piace alla
matrona dell’Arabia Saudita o
alla teenager di Ginza.

1l Compasso d'oro
Le sneaker le compri nel corri-
doio che porta all’Annex, il re-
parto dedicato ai pit giovani
ma che ai cinquantenni evoca
in modo lancinante il mitologi-
co Fiorucei di piazza San Babi-
la, e accidenti se & un compli-
mento. Nel sotterraneo trovi il
meglio del design internazio-
nale, e non puoi fare a meno di
ricordare che qui nacque il
Compasso d'oro, e come alla ca
Rinascente lavorarono Gio
Ponti e Bruno Munari, Marco
Zanuso e Tomas Maldonado,
Albe Steiner e Italo Lupi, piit
Giorgio Armani che comincio
come vetrinista, ma presto
passd a occuparsi delle linee
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Le scale mobili
che inse

arono

agli italiani

lo shopping

Si celebrano i primi cento anni della Rinascente
Battezzata da D'Annunzio, ora € una “experience”

maschili. Se poi hai fame, o sei
solo curioso di verificare se
per caso in Italia distribuisca-
10 i biscotti rosa da chmpn-
gne di Reims, due ascensori

quanto del miracolo economi-
co Anni 60 passd di qui, conla
novitd assoluta delle scale
mobili, o le prime fiere del
bianco e le madame che si

veloci ti portano di
dal piano strada al sesto, una
Disneyland per gourmet con
dieci ristoranti e uno store di
prodotti alimentari.
Rievocare le tappe della
trasformazione dall'austero
‘magazzino della famiglia Bor-
letti al negozio supercool dei
nostri giorni, di proprieta
thailandese e gestione italia-
na, fa riflettere su mutamenti
pitt complessivi. Pensate a

gli
ni di spugna in offerta, pro-
prio come succedeva a New
York o a Londra; e i primi fri-
goriferi (anche quelli «al-
Pamericana», da collocare
nella cucina di formica gialli-

Marcello

Arrivarono le linee di abiti «elle
erre», con favolose sfilate al te-
atro Manzoni per cui ci si con-
tendevano gli ingressi. Arriva-
rono le mostre all'ultimo piano,
il salone di parrucchiere, le
truccatrici a pianterreno, le
carte fedelta. E poi, con il pas-
sare del tempo, un tono sempre
pilt felpato e intimo, da bouti-
que, con i corner dedicati alle

b d
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so anche Barneys New York &

stato umiliato.

Le Rinascentiste di tradizio-
ne, quelle che da sempre si
chiedono come mai le scale mo-
bili al reparto uomo siano cos}
difficili da imboccare, temono
soltanto che il loro store di ele-
zione diventi troppo global, con
le dragonesse coreane a pren-
dere il sopravvento. Poi scen-

na); e le che, firme e un reparto dono al Bar della Rina e si con-
nella del sot-  accessori dodi i un caffé, ri
terraneo casalinghi, tagliava- la fashion victim pii1 intossica-  che, quando avevano cinque

no carote nelle ciotole di Mo-
plen e sbattevano uova con gli
antenati del minipimer.

ta, Mancava fino a poco fa un
reparto calzature adeguato al
contesto, ma la fatina della Ri-

anni, quel posto lo chiamavano
proprio cosl.
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Quel laboratorio di grafica e fotografia
da Dudovich a Gio Ponti fino a Toscani

Modello di marketing nelle mostre di Milano e Chiasso

FIORELLA MINERVINO
CHIASSO
Quella della Rinascente & una
storia di innovazione, impren-
ditoria illuminata, capacita di
i dell: i

Maria Cannella, con opere d’ar-
te, deslm documenti di perso-
naggi. E al M.ax, il Museo di
Chiasso (aperta fino al 24 set-
tembre) c’¢ La Rinascente. 100

na dal Liberty al Déco, dalle ma-
liarde esili, sottili, flessuose, tut-
te piume, sciarpe svolazzanti
con alani al guinzaglio alle giova-
ni sportive, spensiemte da!le

intuire il p
zione che accompagna lo svi-
luppo della moda: un autenti-
co laboratorio di sperimenta-
zione nel design, nella grafica,
nella pubblicita, come negli al-
lestimenti, scenografia e
packaging di merci secondo
epoche e stagioni, grazie ai
maggiori cartellonisti, desi-
gner, architetti, fotografi.
mostre celebrano que-
sto secolod'oro: a Palazzo Rea-
le inaugura oggi Stories of inno-

P
verso la grafica: una vera delizia,
curata da Mario Piazza e Nico-
letta Ossanna Cavadini. Intro-
duce alle diverse tappe della
grafica e design legati allo shop-
ping, in 500 magnifici manifesti
cartoncini, foto, disegni, docu-
menti, locandine, pubbli
cartoline, carte da imballo,
glietti d'auguri, bozzetti, campa—
gne l‘omgmﬂche a partire dal

de Marcello Dudovich che
con alm «maghi» come Boceasi-
le, Mauzan, li

dano l'auto, seopmnoln scl dac-
qua, la villeggiatura, i

Quanto ai piccoli, ecco cnvnlh a
dondolo, orsetti, burattini di
notte fanno visita a bimbetti ad-
dormentati e sorridenti nei lindi
lettini, poi scale mobili che si rin-
corrono, pesci azzurri che fanno
il girotondo e ancora Babbo Na-
tale che compare dal sacco pie-
nodidoni. Arriva I'uomo: mobili
arredo, biciclette, canne da pe-
sca, cnppelh di feltro, cappotti

llo, vestiti grigi severi,

vation (fino al 24
Sandrina

curata da Banderae

Laila,
Vernizzi accompagnano la don-

Anni 50, il dopoguerra regi-

stra il mutamento nel costume
e il Modern Style: mentre Gio
Ponti progetta la nuova casa
borghese con Emilio Lancia
sotto il marchio «Domus Nova»
escono i nuovi mobili a prezzi
moderati; viene chiamato lo
svizzero Max Huber dalla
scuola di Zurigo vicina al
Bauhaus, lui crea il noto logo

«IR» in caratteri diversi, inol-
tre la via dell'immagine lega
passato e novita con Albe Stei-
ner; la modella & una giovane,

Gli anni del boom

presi Massimo Vignelli
e Tomas Maldonado,
quanto al packaging ,
vetrine e allestimenti,
sono le star Bruno Mu-
nari, Carboni, Nizzoli
fino a Italo Lupi, Gior-
gio Armani, Mario Bel-
lini, Enzo Mari. Fraifo-
wgmﬁ non mancano
‘Ugo Mulas, Carlo Orsi.
E Ia stagione del fram-
‘mento eloquente, occhio, bocea,

profili stilizzati, gonne a pallon-
cino, atteggiamenti dlslnvulu e
liberi; infine le rare foto del gio-

spigliata dalle gonne a ruota. vane Oliviero Toscani: la donna-
BellelefntoemmﬁeehAnm mare fotografata dal sotto in su
'I()e Bo,con il «Ce con una in fronte, o
dicate a Giappone, strisce rosse,
Messico e cosl via. Per la grafica  gialle, blu per «moda di colore».
collaborano i nomi famosi, com- [ T



