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Milano celebra con una lussuosa esposizione a Palazzo Reale il pitl grande magazzino italiano che compie un secolc
Simbolo di modernita ha rivoluzionato I'abbigliamento femminile e maschile creando archetipi di gusto e di stile
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11 palazzo a Milano, a sinistra
un’immagine del 10 aprile del 1949
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g ! ; che ealla base dell'idea di istitui-
re il premio Compasso d'Oro che
awviene grazie all'esposizione
L'estetica del prodotto, curata e
allestita nel 1953 da Carlo Pagani
con Bruno Munari e Alberto Ros-
selli.

PRIMATI

Da li & un'innovazione continua
in tutti i settori. Il grande magaz-
zino si avvicina all’ haute coutu-
re grazie a Pierre Cardin, che fa
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allora uno strumento fondamen-
tale per divulgare una nuova cul-
tura verso I'oggetto d’uso quoti-
diano, la sua qualita formale, tec-
nica ed estetica. Un’attenzione

L’ANNIVERSARIO

os’hanno in comune Ma-
riangela Melato, Pierre Car-
din, Gio Ponti, Marcello
Dudovich e Giorgio Arma-
ni? Sono tutti passati tutti
da la Rinascente. E proprio
cosi. Il primo grande magazzino
italiano, nato sul modello del pa-
rigino Bon Marché, & stato un ri-
trovo per artisti, designer ed in-

tellettuali. E oggi, a
temporanea di Gallerate e Maria
Canella, Docente di Storia e Do-

100 anni dalla sua na-
cumentazione della moda presso

mentare le novita: a cominciare
dalla sua ricostruzione che avvie-
ne nel 1917 da parte del Senatore

boom delle mostre e del design. Il
grafico svizzero Max Huber rea-
lizza il nuovo e iconico marchio,

scita, Milano celebra
il suo spirito pioneri-

stico con una mostra
che verra inaugurata
mercoledi prossimo
a Palazzo Reale. Un
percorso espositivo,
sviluppato in 11 sale,
tra fotografie, grafi-
ca, architettura, desi-
gn. moda (c'@ anche
una sala dedicata alle
storiche vetrine) ca-
pace di restituire e at-
mosfere, le suggestio-
ni del tempo e comu-
nicare lo  spirito
d'avanguardia che da
sempre accompagna
Rinascente.

LAMOSTRA

Una storia che racconta Milano e
I'ltalia (oggi la realta ha 11 negozi
nelle principali citta della peniso-
la) curata nei mi i dettagli da
Sandrina Bandera, attuale presi-
dente della F Museo

Armani, da vetrinista
a sovrano della moda

comemerchandiserala
allora, vera

MA*GA d'arte moderna e con-

epropria fucina di talenti creativi

I'Universita degli Studi di Mila-
no, in collaborazione con
OMA/AMO gli studi di architettu-
ra e design di cui sono & partner
Rem Koolhas e Ippolito Pestelli-
niLapparelli

«La mostra illustra capitoli im-
portanti nella storia del costume,
della comunicazione e della gran-
de distribuzione - racconta Ma-
ria Cannella, Con la merce espo-
sta negli scaffali a prezzo fisso, la
Rinascente ha prodotto un mo-
dello di vendita innovativo, di-

ventando la chiave di volta di
un’economia moderna che pro-
duce cambiamenti nella vita quo-
tidiana, crea archetipi nel gusto,
rivoluziona I'immagine femmini-
le e maschile e stimola la nascita
dei sistemi produttivi legati alla
moda e al design, pilastri fondan-
tidel Madeinitaly»

Sara forse proprio perché non &
mai stato un semplice negozio
ma un laboratorio dove speri-

Borletti, che, a sua volta chiama
il poeta Gabriele D' Annunzio per
darle un nome che colpira le
masse. Negli anni Venti la Rina-
scente era cosi grande da ospita-
re una banca, un ufficio postale,
un parrucchiere, una sala da the
conorchestra.

PERSONALITA

Per decenni i migliori talenti in
circolazione firmano i suoi mani-
festi pubblicitari che, a guardarli
ancora oggi, sono opere d'arte.
Trai creativi, cisonoartisti come
Marcello Dudovich, che rivolu-
ziona I'mmagine della doi
rendendola non solo
cata ma anche pil indipenden
Bruno Munari, Max Huber. Ads
rittura dal 24 al 26, la Rinascen-
te pud vantare persino un futuro
premio Nobel per la Letteratura
negli uffici della sua amministra-
zione: Salvatore Quasimodo. Gli
anni 50 non sono da meno. E il

un monogramma formato dalla
prima lettera minuscola dell'arti-
colo "la” seguita dalla R maiusco-
lain stampatello.

Sempre dal 1950, un altro grafi-
co italiano, Albe Steiner, come
artdirector , diventa responsabi-
le degli allestimenti esterni e in-
terni. Subito dopo l'ufficio acqui-
sti de la Rinascente partecipa al-
la mostra sul prodotto italiano al-
lestita presso i grandi magazzini
Macy’s di New York, che espone i
migiiori prodotti Made in Italy
ancora per lo piu di stampo arti-
gianale. Le mostre diventano da
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scandalo a Parigi annunciando
di disegnare la sua prima colle-
zione per il grande magazzino.
La prima lampadina in Italia si
accende in Rinascente: il primo
frigorifero, la prima minigonna
fanno il loro debutto tramite i
suoi negozi. E il un punto di rife-
rimento per sognatori, creativi e
personaggi dello spettacolo. Ma-
riangela Melato ¢ una di questi:

i ima, studiava pittura
all’Accademia di Brera e per pa-
garsi i corsi di recitazione di
Esperia Sperani disegna manife-
sti e lavora come vetrinista. Co-
me lei Giorgio Armani, che negli
anni 60, & responsabile del repar-
«Rinascente ha avutola
capacita nel tempo di sapere di
educare i suoi clienti allimmagi-
ne», continua Maria Canella, <E
prima a conciliare pro-
dmu di alla qualita a prezzi com-
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