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1100 ANNI DELLA «RINASCENTE»

Tutto il fascino di una vetrina

di Elda Lanza in un teatro con passerella all'inter-  nomi e scelte diverse diventera il Made in Italy,
no della Rinascente, dando inizio a quel mon-  che & il nostro orgoglio e la nostra passione.

ifficile immaginare che La Rina-  do tutto speciale, di abiti e ragazze, che con  Diquegli anni, la collaborazione di un giova-

scente, quella che oggi conoscia-
mo, possa compiere cento anni.
Lunghi, difficili, portatori di
guerre, epidemie, cambia-
menti. Cento anni divalo-
ri riconosciuti ormai in tutto il mondo.

Cento anni. E La Rinascente sempre
al suo posto, dopo un incendio che ne ha
cancellato le origini diverse, ma gia promet-
tenti. E nel 1917 arriviamo al senatore Boriel-
li, un bell'uomo con i baffi a punta e all'insi, il
pizzetto, il collo della camicia rigido, il nodo
voluminoso della cravatta: a significare un’ele-
ganza emergente che stava facendosi nota-
re. Anche attraverso quelle vetrine rinnova- i
te, faticosamente ricostruite, e che doveva- |
no di un concetto I
di eleganza democratica. Un'eleganza di |
qualita alla portata della borsa di molti.

E per dargli un'nome un copywriter d’ec-
cezione: Gabriele D’Annunzio. Stravagante
‘ma molto vicino alla realta del suo tempo e
al concetto di persuasione che la pubbli-
cith avrebbe assun-
to. La Rinascente.
Perché rinata dall'in-
cendio. Perché rinata anche
nel concetto di vendita di
buona qualita a tanti.

Promessa che la Rina-
scente, anche attraverso
unsecolo, ha sempre man-
tenuto, rinnovandosi in
'mutazioni continue, attin-
gendo alle tradizioni e ai
mercati stranieri.

La mia Rinascente na-
sce con la televisione: e
siamo gia nel 1952. lo
curo una trasmissione
perle donne, nel pome-
riggio del venerdi, e
nell'inserto  dedicato
alla moda La Rina-
scente mi offre spun-
ti e suggestioni adat-
te al nostro pubbli-
co: inun concetto di
modaal quale ispirar-
sia prezzi convenienti.

In quegli anni io presen- i
terd alcune sfilate che si e

nissimo Giorgio Armani alle vetrine de La Rina-
scente, richiamo e attrazione irresistibili sotto
quella galleria che allora era il ‘salotto buono’
di Milano. La vetrina come manifesto: con il
tratto irresistibile di René Gruau, disegnatore
dimoda per Dior, Gi hy, Balenci
ga. E per La Rinascente. Dopo di lui Maria Pez-
zi, la straordinaria matita della moda italiana,
leggera come un filo sottile che univa nel segno
netto di uno svolazzo, un nodo, un'arricciatu-
ra, la tend che bbe di moda.
Di quegli anni i viaggi de La Rinascente in
India, in Cina, in Giappone. Con un carico di
iedii e he di-
ventavano costume: dalla moda
alla casa, dalla cucina al gio-
co. Cisiamo camuffate da
gheishe e abbiamo im-
paratoa usare le famo-
se bacchette su piatti
di foglie intrecciate.
Prima che I'Orien-
te copiasse la mo-
da italiana, noi ab-
biamo  copiato
1'Oriente. Attra-
verso le bellissi-
me collezioni de
La Rinascente che
per la prima volta ci
ha portato il mondo
in casa.
In cento anni La Rina-
scente ci & stata maestra: dal-
la cucina al costume, dalla casa
al gioco, dal designer alla tradizione,
attraverso le mode, spesso anticipan-
dole. Stravaganze che abbiamo di-
\\mendcam. opportunita che anco-

ra ci riguardano. Ognuno sce-
gliendo per sé. Dal basso
all'alto, sino alle belle vetra-
te che si affacciano sulle
guglie del Duomo, in
quelloscambiodi valo-
ri che appartiene
all'amore.

La Rinascente,

in cento anni, &

stato tutto

questo: gra-
zie.
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LuciaSerlenga

W <In un grande magazzino una vol-
taal mese...» sussurra Lucio Battisti in
una sua indimenticabili canzone. E
chissa quante coppie si saranno inna-
morate tenendosi sottobraccio lungo i
corridoi de la Rinascente nei suoi cen-
to anni di vita. E quanti avranno so-
gnato di viaggiare e scoprire il mondo
senza muoversi dal centro di Milano.
Perché il grande magazzino italiano
per eccellenza & uno spazio fisico ma
anche immaginifico, un vettoredi cul-
tura e un maestro di stili di vita. Negli
anni Settanta in particolare erano due
i luoghi sacri per sentirsi nell'ombeli-
co del mondo: lo store di Fiorucci in
piazza San Babila e La Rinascente in
Piazza Duomo. Tutti i giovani ci anda-
vano almeno una volta la settimana,
per scoprire le novita, fare acquisti,
vivere di emozioni. Oggi una bellissi-
ma mostra inaugurata giorni fa a Pa-
lazzo Reale, fa rivivere i 100 anni dei
grandi magazzini che devono il pro-
prio nome al poeta patriota Gabriele
D’Annunzio. «LR100 Rinascente, Sto-
ries of Innovation» che rimarra aperta
fino al 24 settembre, racconta un seco-
lo di storia del costume e della cultura
di Milano e dell'Italia, ma in primis la
gloriosa avventura di un'impresa par-
tita con l'acquisto, nel 1917, da parte
di Senatore Borletti dei grandi magaz-
zini Bocconi. La Rinascente sin dagli
inizi divenne una sorta di laboratorio
d'idee dove sperimentare le novita
che provenivano dal resto del mondo.
11 nuovo modello di vendita, ispirato
alle iniziali esperienze francesi, propo-
ne la merce esposta negli scaffali a
prezzo fisso. «E questo non solo fu la
chiave di volta di uneconomia moder-
na, ma produsse decisivi cambiamen-
ti nella vita quotidiana della nascente
societa dei consumi» le

I CENT’ANNI DE

Quei grandi magazzini milanesi
che devono il nome a D’Annunzio
e con Armani addetto agli acquisti

Inaugurati un secolo fa, sono stati punto di riferimento di moda
e design per generazioni. La storia in una mostra a Palazzo Reale

mette in luce la straordinaria proget-
walita di un’azienda all'avanguardia:
la sua storia dal 1865 a oggi; Marcello
Dudovich e la nascita della cartelloni-
stica; cinerna e video; cataloghi e hou-
se organ; la nuova comunicazione e la
nuova grafica dagli anni Cinquanta in
avanti; gli allestimenti e gli event; i
nuovi consumi; il costume e la moda
con la rivoluzione del prét-a- porter; il
centro design Rinascente; la nascita
del premio Compasso d'oro
(1954-1964); lo scenario futuro. Il tut-
to attraverso documenti, fotografie,
materiali grafici, oggetti. Di notevole
spessore appaiono le idee rivoluziona-
rie dei movimenti artistici pitl impor-
tanti, come quelle di Gropius, Le Cor-
busier, Kandinsky che furono il back-
ground su cui nacquero dialoghi co-
struttivi con i grafici e i designer della
Rinascente, che acquisirono un lin-
guaggio nel quale si percepisce lo
stretto rapporto con l'arte. Cio spiega
la presenza in mostra anche di opere
di grande portata di artisti dell’epoca,
quali Depero, Munari, Melotti, Fonta-
na, Soldati, Ceroli, Rotella, Warhol, Pi-
stoletto, Manzoni, Nella lunga storia

curatrici Sandrina Bandera e Maria
Canella, storiche dell'arte, della socie-
taedel costume. Nel frattempo si crea-
10 nuovi miti e archetipi nel gusto, si

2 iona l'i ; inilé &

del La Ri ci sono

menti, nuove compagini societarie, fi-
liali in tutta Italia. Nel 2011 la proprie-
ta passa alla societa thailandese Cen-
tral Retail Corporation e il presidente
diviene i Chirathivat. L'an-

‘maschile e nascono sistemi produttivi
legati alla moda e al design, pilastri
fondanti del made in Italy. Il nuovo &
a portata di mano, la creativita viene
allo scoperto con tutta la sua potenza
e fra i collaboratori spunta un certo
Giorgio Armani responsabile degli ac-
quisti di moda maschile. E mentre Mi-
lanosi afferma come motore economi-
co dellTtalia, capitale del commercio
e della finanza, dell'editoria e dellaco-
municazione, del design e della mo-
da, la Rinascente da azienda culturale
oltre che da tempio dei consumi mo-
demi, fa innovazione. La mostra, alle-
stita in un percorso di undici stanze,

o0 |a lettera

no successivo, Alberto Baldan diretto-
re generale dal 2007, diventa ammini-
stratore delegato, Vittorio Radice assu-
me il ruolo di vicepresidente unita-
mente all'incarico dello sviluppo inter-
nazionale dei luxury department store
del gruppo. Oggi la Rinascente conta
11 store nelle principali citta d'Italia
tra i quali, il flagship di Milano che
rappresenta il meglio dello shopping
al punto che nel 2016 viene proclama-
to «Miglior Department Store al Mon-
do» da Intercontinental Group of De-
partment Stores (IGDS), la pit impor-
tante associazione intemazionale di
department store,

Sopra

e com’e 0ggi.
E i cartelloni
pubblicitari

1l poeta patriota scriveva: «Si chiamera La Rinascente»

di Gabriele D’Annunzio

Pubblichiamo la lettera che Il capitano Gabriele

to il mio guanto e mi ha leggerissimamente ferito
alla nocca del polso. Ho atterrato quattro volte
fuori campo, col timone di profondita spezzato,

D’Annunzio nel colmo della battaglia della Bain-
slzza scriveva nell’agosto del 1917 al suo legale a
Milano I'avv. Leopoldo Barduzzi che era il trami-
1e fra | presidente della nuova Societa, senatore
Borletti, e Il Poeta.

io caro Amico, Le scrivo in gran fretta. Parto
fra mezz'ora per bombardare Grahoro. Ho
condotto il mio gruppo a nove bombardamenti
aerei in cinque giorni. Ho avuto 137 buchi nell'ap-
parecchio. Mi sono abbassato a 150 metri per mi-
tragliare il nemico. Una scheggia cortese ha lacera-

coi radiatori sfondati, etc.etc. il mio ap-
parecchio - quello di Pola - vola ancora;
e l'equip ¢ salvol.

mistica. Il titolo per la Societa é questo.
L'ho trovato ieri sul vallone di Chiapo-
van: La Rinascente. E semplice, chiaro e
opportuno. Inoltre si collega col motto.
La societa desidera che al motto sia ag-
giunto il mio nome? In che modo? Que-

sto mio nome che stampa tutti i prodotti della

sentenza. Nell'altro ca-
so, bisognerebbe per lo
meno raddoppiare il te-

s )

nue  compenso.
Passerei per un a
socio - senza azioni! =

Uscendo dagli scher-

zi veda quel che é bene. Spero stamane di
distruggere un treno carico di maiali
croati, la, nella incassatura. Le racco-
mando il tutto. In caso di disgrazia, la in
caso di disgrazia, la prego di versare le

5000 alla signorina Maxoyer, com’é disposto nel

Societa é forse di una abbond. eccessiva. Ba-
sta che si sappia - come si sapra - essere mia la

test. Arris
24-VIII-1917 il suo D'Annunzio

La Rinascente ieri
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<«RIFLESSI RAZIONALISTICI»

Colorato, allegro e in edizione speciale

per donne coraggiose e con-turbanti
«Dee di Vita» realizzato dal setificio Mantero con l'ospedale San Raffaele

Camilla Golzi Saporiti

W Belloall'apparenza, buono nella sostanza. Con un
aspetto glamour, un carattere deciso e un messaggio
che & un inno alla vita e al coraggio. Si chiama «Rifles-
si razionalistici» ed & il nuovo turbante della special
edition Dee di Vita, nome della capsule collection di
moda solidale che nasce dalla collaborazione tra il
prestigioso setificio comasco Mantero e I'Ospedale
San Raffaele di Milano. Le
due eccellenze nostrane
tornano insieme, ancora
una volta, per sostenere le
attivita di Salute allo Spec-
chio, il dipartimento im-
pegnato nell'offrire sup-
porto psicologico a tutte
le donne in cura oncologi-
ca. E proprio a loro, alla
loro forza e alla loro fem-
minilita & dedicato «Rifles-
si razionalistici». Che si
presenta come un acces-
sorio  fresco, estroso,
tutt'altro che triste, piutto-
sto di classe, da arrotolar-
si in testa e da portare a
testa alta. Per sentirsi e
mostrarsi sempre belle e
solari, anche nei momen-
ti pit difficili e bui, anche
quando allo specchio I'immagine riflessa non & quel-
la che si vorrebbe vedere, Colorato, morbido al tatto
ed elegante nel gusto, il nuovo turbante, in seta al
cento per cento, nasce da un foulard che viene realiz-
zato dal team creativo di Mantero e che, grazie ai
preziosi consigli delle pazienti, viene confezionato

tilee pratico da

modello giusto & stato necessario ricreare i volumi
dei capelli, studiare il peso e la caduta delle stoffe,
pensare a due code per fissare il turbante in maniera
semplice e sicura, perché chi non ha dimestichezza
con il foulard ha sempre paura che scivoli gil1. Tem-
Pi, idee, prove, test. E alla fine il prototipo, il modello
e l'arrivo del complemento che mancava nel guarda-
roba e che ora c'e. Un capo di abbigliamento unico,
in certi casi indispensabile. Capace di adattarsi a
ogni donna, valorizzando-
ne il viso, incorniciandone
lo sguardo e il sorriso, Ca-
pace, soprattutto, di regala-
re di nuovo quella femmi-
nilita che cure e malattie
rischiano di portare via. Ci
sono volte in cui imparare
a truccarsi, a scegliere la
parrucca giusta, a giocare
con la propria immagine
non & soltanto questione
di gestire gli effetti collate-
rali delle terapie, ma & an-
che ridare qualita di vita e
forza a chi pensa di averla
persa. Con questo spirito
arriva un prodotto made
in Italy con una stampa
esclusiva sulle tinte del
blu, del panna e del giallo,
che si ispira alla Casa del
Fascio, opera dell'architetto razionalista comasco
Giuseppe Terragni, e che proprio a Como, nella bouti-
que Tessabit, partner dell'iniziativa, sara in vendita
per tutta la stagione estiva, oltre che sul sito www.tes-
sabit.com. Parte del ricavato dalla vendita del turban-

te, che costa 80 euro, sara devo]uto al plogeno Salute

secondo uno styling preciso, in modo da essere versa- allo Specchio. Per maggiori inf sul proget-
d Un iy to: www.deedivita.org; e per Salute allo
www.saluteall hio.it

parole, ma elaborato nei fatti. Perché per arrivare al

MOSTRA AL DUOMO DI MASSA
Federico Garibaldi
mette sotto un‘altra luce
le spiagge dell'estate

W <« unafotografia che ha la potenza di versi
lirici» come afferma Alice Procopio, curatrice
della mostra «BlueShores, le spiagge degli al-
tri» di Federico Garibaldi (nella foto), ospitata
dal Duomo di Massa in Toscana. Le spiagge,
meta di vacanze e relax vengono fotografate
sotto una nuova luce, «dove la sicurezza che
ogni anno troveremo la stessa spiaggia si tra-
sforma, animando paesaggi dalla dinamica
spazio-temporale dispersa, sospesa. Le imma-
gini finiscono per sovrapporsi, sfuocarsi pro-
ducendo un immediato senso di vertigine».
(Ingresso gratuito fino al 2 luglio)
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